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С П И С Ъ К 
С ПРИМЕРНИ ТЕМИ И НАУЧНИ РЪКОВОДИТЕЛИ 

 
МАРКЕТИНГ 

 

ПРОФ. Д-Р ЛИНА АНАСТАСОВА 

1. Анализ и оценка на Интернет-маркетинга на фирма………  

2. Маркетинг на взаимовръзките- съвременен подход за изграждане на лоялност 
към марката (анализ и оценка на приложението му във фирма)  

3. Приложение на директния маркетинг – предимства и недостатъци (на примера на 
фирма…..)  

4. Маркетинг-микс в туризма и услугите (на примера на конкретна фирма)  

5. Маркетингови комуникации/Комуникационна политика на фирма…- критичен 
анализ и оценка  

6. Анализ на брандинга/маркова политика на фирма  

7. Социалните мрежи като маркетингов инструмент в дейността на фирма  

8. Маркетингови дистрибуционни канали на туристическа фирма/ фирма за услуги- 
анализ и оценка  

9. Управление на ключови клиенти в сектора услуги (на примера на фирма….)  

10. Приложение на франчайзинга в България в туризма и услугите  

11. Същност и измерване на маркетинговата ефективност на фирма  

12. Разработване на рекламна кампания на фирма  

 

 



ДОЦ. Д-Р АТАНАС ЛУИЗОВ 

1. Анализ на комуникационната политика на фирма. 

2. Анализ на печатната/телевизионна/радио/интернет реклама. 

3. Планиране на кампания за интегрирани маркетингови комуникации. 

4. Изграждане на дигитална маркетингова стратегия. 

5. Маркетинг в социалните мрежи. 

6. Планиране на кампания за насърчаване на продажбите. 

7. Изследване на потребителското поведение в онлайн среда. 

8. Потребителски нагласи към бранд/реклама/насърчаване на продажбите. 

7. Управление на продажбите и продажбени техники. 

8. Изследване на ефективността на маркетинговите инструменти.  

 

ДОЦ. Д-Р ВИЛЯНА РУСЕВА 

1. Приложение на дизайн мисленето в разработването на клиентски 
ориентирани маркетинг стратегии 

(Фокус: Изследване как етапите на дизайн мисленето (емпатия, дефиниране, 
идеи, прототипиране, тестване) подпомагат създаването на маркетинг кампании, 
насочени към реални потребителски нужди.) 

2. Дизайн мислене като инструмент за развитие на иновации в дигиталния 
маркетинг 

 Фокус: Проучване как компании прилагат дизайн мислене при създаване на 
иновативни дигитални продукти, услуги или кампании (напр. UX/UI за мобилни 
приложения, чатботи, автоматизация). 

Пример: Анализ на примери от технологични компании и стартиращи фирми 

 

 3. Влияние на дизайн мисленето върху потребителското изживяване (CX) в 
ритейл сектора 



 Фокус: Как дизайн мисленето се използва за подобряване на клиентското 
изживяване в магазини, онлайн платформи или омниканална среда.8. Оценка на методите 
на ценообразуване на конкретна стока в контекста на тяхната обусловеност от 
ценообразуващи фактори.  

Пример: Казус с конкретна търговска верига или платформа (напр. IKEA, Decathlon, 
Notino) 

4. Дизайн мислене в бранд мениджмънта: създаване на стойност чрез съвместно 
проектиране с потребителите 

 

ПРОГРАМЕН КООРДИНАТОР:  

доц. д-р Атанас Луизов 


